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DONARE CONVIENE SEMPRE DI PIU

IL GIVING ESCE
DALLA CRISI

di STEFANO ARDUINI

itt 11%. E Uincre-
mento delle dona-
zioni individua-
li degli italiani che
emerge dalla terza
edizione del Report
Givingitaly, che co-
me ormai consuetudine Vita presenta
nelnumerodidicembre. Il dato, inatte-
sa diavere i conteggi “ufficiali” dell'ag-
giornamento del rapporto Istat sulle
organizzazioni non profit (il focus sul-
le donazioni uscira nei primi mesi del
2018), ¢ stato calcolato sulla base delle
detrazioni e delle deduzioni di cui han-
no usufruito i contribuenti con la di-
chiarazione dei redditi 2016 sull'anno
fiscale 2015 che Vita ha potuto consul-
tarein esclusiva. Applicando il medesi-
mo coefliciente agli ultimi quattro an-
nifiscalisievidenza comeil totale delle
donazionidasingolicittadini sia passata
da un encefalogramma piuttosto piat-
to, 4,584 miliardi nel 2018, 4,545 nel
2014, 4,588 nel 2015, a un piccolo bal-
zo nel 2016 che ha permesso di supera-
re la soglia dei 5 miliardi (esattamente
5,098), con un incremento dell'11% nel
confronto fra le ultime due annualita.
Un fulminea ciel sereno? Non pro-
prio. Aben guardare non sono pochi
gli indizi che confortano questa ten-
denza. Innanzitutto I'introduzione
di alcune leve fiscali che hanno ge-
nerato una sorta di effetto trampo-
lino. La Legge di Stabilita 2015 (legge
23 dicembre 2014, n. 190), a partire dal
2015 ha innalzato I'importo massimo
delle erogazioni liberali a favore delle
onlus, che e passata da una detrazione
del 19% con un tetto massimo di 2.065
euro a una detrazione del 26% con un
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Superata la soglia dei 5 miliardi

di donazioni da privati. Non era mai
successo. L'incremento dell'importo
donato é pill deciso di quello del numero
dei donatori. Segnali positivi anche
dalle aziende. Gli incentivi stanno

funzionando
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1. ITALY GIVING REPORT

DONAZIONI INDIVIDUALI
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tetto a 30mila euro. Un tetto che (vedi che le grandi imprese decidano di fare
I'interventodi Gabriele Sepionel terzo scelte di Art bonus nel mezzogiorno,
X capitolo del book), la riforma del Terzo anche per colmareil divario di forza dei
Geografia settore ha ulteriormente elevato. Non sistemi produttivi nord/sud», ha sotto-
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OSSERYATORIO SUI DONATORI ITALIANI GFK

solo. Nel 2015 é entrato a pieno regime
anche il cosiddetto Art bonus (legge n.
106 del 29/07/2014) che garantisce un
credito fiscale del 65% per chi versa a
favore della cultura e dello spettacolo.
Una misura che ad oggi é stata utiliz-
zato da 6.345 mecenati che hanno do-
nato 200.016.780 euro per 1.323 inter-
venti a favore del patrimonio culturale
italiano. «Numerisignificativi che con-
fermano l'eficacia di una misura im-
portante dal punto di vista materiale,
perché con queste risorse si finanzia la
culturaeilrecuperodel patrimonio, ma
importante soprattutto dal puntodi vi-
sta educativo perché sta introducendo
nel nostro Paesela cultura del mecena-
tismo. Va pero superato il divario trop-
poaltotraRegioni. In particolare spero

29

lineato il ministro Dario Franceschini.

Nel 2015 (legge 107) é stata an-
che approvata la norma sullo Scho-
ol bonus, operativa dal maggio
dell'anno successivo. Anche in que-
sto caso si tratta di un credito d'impo-
sta riconosciuto a chi fa donazioni al-
le scuole per tre tipologie di interventi:
realizzazione di nuove strutture scola-
stiche, manutenzione e potenziamento
di quelle esistenti, interventi per il mi-
glioramentodell'occupabilita degli stu-
denti. Nel 2016 furono raccolti 131.529
euro. Nell'anno in corso (dato aggior-
nato al 31 ottobre) siamo gia arrivati a
quota 724.859 euro. Oltre 5 volte tanto.

Sempreriferitoal 2016 c'é daregistra-
re la buona performance di uno stru-
mento che appariva in declino come
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DONAZIONI INFORMALI
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Dario Di Vico: ma ora
bisogna andare oltre alla
solidarieta di scopo

«| dati del Giving report ci danno un‘altra chiave di
carattere generale per leggere questo tempo. Poi e
evidente che tutto questo non é sufficiente. Non &
sufficiente per far fronte ai bisogni legati alle
disuguaglianze. E non é sufficiente nemmeno per il
coinvolgimento, su larga scala, delle imprese» A parlare &
Dario Di Vico, una delle penne di punta del Corriere della
Sera (compreso l'inserto Buone Notizie) e attento
osservatore del mondo economico e sociale .

A suo avviso perché le imprese, che pur giocano una loro
parte nella partita delle donazioni, non assumono un ruolo
ancora piu importante?

Legherei la questione a un tema parallelo, ma in qualche
modo contiguo a quello del dono. Mi riferisco al tema delle
donazioni intergenerazionali. Siamo ancora legati a un'idea
dell'eredita post-mortem. Va invece fatto uno sforzo corale
per superare culturalmente questo elemento. Con i tassi di
invecchiamento della popolazione, I'eta media che si alza,
il passaggio intergenerazionale anche in tema di
donazione diventa cruciale: altrimenti molti giovani non
avranno mai cio che serve loro per partire. E, di
conseguenza, per fare impresa. La donazione serve al
momento giusto, non fuori tempo massimo e il momento
giusto & quello in cui si deve creare una famigiia, e si ha
bisogno di una casa, oppure quando si vuole avviare
un‘attivita economica: tutte scelte che si fanno prima dei

quarant‘anni, ma prima dei quarant’anni tutto resta
bloccato. Ecco allora che il tema del dono e della
donazione si trovano connessi a un’idea di circolazione e
solidarieta inter famigliare e inter generazionale che
dobbiamo essere in grado di attivare. Se la attiviamo,
avremo una ricaduta inevitabile sull'intero sistema del
dono.

Ma per allargare la sfera della solidarieta e la rete del dono
cos’altro serve?

La capacita di allargare questa sfera della solidarieta &
legata anche alla capacita dei soggetti del Terzo settore di
montare progetti credibili. E piti facile una solidarieta di
scopo, quando il soggetto vede concretamente il rapporto
fra ci6 che si dona e cio che si produce. Forse le
organizzazioni del Terzo settore, che molto gia stanno
facendo, devono insistere, insistere e ancora insistere nella
loro progettualita concreta. Questi progetti, lo ripeto,
devono essere credibili, perché solo cosi il cerchio si
allarga.

Su progetti concreti, la gente si muove, anche con piccole
somme. Forse le piattaforme digitali possono accelerare il
processo?

Non é fondamentale il veicolo. Non é cruciale sia digitale o
meno. Qui conta lo scopo e lo scopo si determina dalla
qualita del progetto. Una qualitd non meramente
comunicativa o “estetica”, intendiamoci. Lagente — e i
dati che avete raccolto lo dimostrano — cerca progetti
efficaci, in grado di rispondere a bisogni concreti. Chiede,
in altri termini, che il suo donare abbia effetti tangibili. Una
solidarieta a parole deve trasformarsi in solidarieta in fatti.
Queste caratteristiche — dal basso, spesso piccole
somme ripetute nel tempo — possono essere addirittura
un vantaggio per la cultura del dono...

lo credo nel meccanismo dei gemellaggi: lo scopo & subito
verificato, ma poi si crea un ponte fra due comunit, la
comunita che dona e quella che riceve. (M.D.)
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< I'sms solidale che ha toccato la cifra
record di46 milionidi euro, un risultato
in grande misura spiegabile con l'effet-
to traino del terremoto in Centro Italia
(che pesa per il 50%), ma che conferma
come il messaggino sia ancora un vei-
coloimportante per drenare risorse so-
prattutto in caso di emergenze. L'anno
scorso é stato anche I'anno di grazia
delle cosiddette “donazioni informa-
1i”, che in base alla nostra elaborazio-
ne sui dati del consueto monitorag-
gio della Doxa, Italiani Solidali, ha
toccato i 3 miliardi. Nel 2017 si regi-
stra un calo, che porta la cifra tota-
le a 2,7 miliardi di euro, comunque
maggiore dei 2,6 miliardi del 2015.
«L'exploit dello scorso anno», inter-
viene la ricercatrice Valeria Reda, «si
spiega in larga misura con il sisma, ma
varilevato che quest’anno ci siamo co-
mungque attestati a un livello superiore
a quello del 2015». Tanto piti che I'im-

Paolo Anselmi
(Gfk): «La crisi ha
avuto l'effetto di
consolidare la
propensione al
dono»

porto medio delle donazioni informa-
li sale da una media di 42 euro pro ca-
pire a48.

Che il barometro della propensione
degliitalianial donovolgaal bellolo te-
stimoniano anche altre rilevazioni sta-

tistiche. I dati dell'indagine realizzata
AT 1D Tstitato Talano della Doni-
[Zi6i8) parlano di una ripresa delle rac-
colte fondi. Alcuni numeri: il 36% delle
onp haaumentatole proprie entrate to-
tali nel 2016, mentre i1 42% non haregi-
strato nessun cambiamento sostanzia-
le. Solo il 22% ha diminuito le proprie
entrate: erano il 27% nel 2014. Le fonti
di entrata da cui le organizzazioni non
profit —il campione dell'indagineIID ¢
compostoda circa130 organizzazionidi
tutte le dimensioni — raccolgono di pit
sono i privati cittadini (58%), le aziende
(18%), fondazioni ed enti di erogazione
(10%), il 5 per mille (8%), la pubblica >
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cultura, sport & ricreazione 28,19%

assistenza sociale & protézione ciQile 5 14.49%
emerge;]za&c atastrof. (- L "'32 %

sanita 10,29%

sviluppo economico e coesione sociale '7,35%
Societa di capitali

totale donato e dichiarato al fisco (detrazioni + deduzioni)

231485.624€ ¢ 222.090706 €

2014 2018
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<! amministrazione (5%), le fondazioni
di origine bancaria (3%) e le fondazio-
ni di impresa (3%). «I1 2016 conferma il
trend positivo:», spiega il segretario ge-
nerale IID Cinzia Di Stasio, «diminui-
scono ancora, del 4%, le onp che hanno
entrate inferiori all'anno precedente e
aumentano del 5% quelle che migliora-
no le proprie performance». In linea le
stime per il 2017.

«La maggior parte delle onp», com-
menta Di Stasio, «prevede di conferma-
reirisultati dello scorso anno. Positiva
anche la dinamica di diversificazione
delle forme di entrata: per il 72% delle
onpil 5 permille pesa per meno del 15%
sul totale dei bilanci». Circa un quarto
delle onp afferma che gli eventi pub-
blici e il direct mailing cartaceo sono
gli strumenti pil utilizzati, ma aumen-
taanche laraccolta fondi daimprese (le
onp che ne fanno uso maggioritario so-
noaumentate dal 5 al 13%).

Crollainveceil face to face dal13al 8%.

LASCITI

gliitaliani che
hanno fatto '

testamento
solidale

gli italiani che
hanno intenzione
di fare testamento
solidale
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«La domanda che ci poniamo» aggiun-
ge Di Stasio «& se questo calo del face
to face sia da attribuire soprattutto alla
forte concorrenza e ai costi elevati. Per
quantoriguarda le imprese, ildato ein-
teressante: i123% delle onp raccoglie da
loro pittdel 15% delle entrate complessi-
ve e cresce dal 54 al 59% rispetto al 2015
la fornitura gratuita o scontata di pro-
dotti o servizi». Aumentano anche le
onp che hanno ricevuto almeno un la-
scito testamentario nel 2016, passando
al 28%, a conferma che quello dei lasciti
rappresenta un ambito di notevole svi-
luppo per le raccolte fondi.

«Questi numeri», ragiona il presi-
dente dell'Istituto Edoardo Patriar-
ca, «mettono in discussione la tipi-
carappresentazione dell'Italia come
un Paese arrabbiato, rinchiuso in se
stesso. Non é cosi, c’é una bella fetta
di Italia, che anche grazie agli spiragli
di uscita dalla crisi che incominciano
a intravedersi all'orizzonte ci raccon-

420mila

le famiglie che lo faranno
da qui al 2030

v

controvalore a vantaggio
del non profit:
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ta di un Paese che guarda al prossimo
con fiducia».

Una fetta di Italia che Paolo Ansel-
mi, vicepresidente di Gfk, fotografa
ognianno con I'Osservatorio sui dona-
tori italiani. Secondo la ricerca effet-
tuata su un campione di 12mila italia-
ni (mille al mese) nel 2016 circa il 19%
degliitaliani con eta superiore ai 14 an-
ni negli ultimi 12 mesi ha fatto una do-
nazione per una causa benefica, in va-
lore assoluto si tratta di 9,75 milioni di
persone. Il dato ¢ lievemente inferiore
a quello del 2016 (20%), ma se guardia-
mo la curva nel medio periodo appare
evidente che 112 punti percentuali che
sisono persidal 2012 ad oggisonoinlar-
gaparte concentratifrail 2007 eil 2011,
mentre dal 2012 in poi la picchiata é sta-
tacontenuta. «Negli ultimi anni», ragio-
na Anselmi, «la crisi ha generato una
polarizzazione che sarebbe molto utile
approfondire. Dauna parte c'é chi hari-
dottolasua propensioneal donoin par-
te per un'effettiva mancanza di risorse,
in parte peril timore del futuro. Meglio
quindi accantonare risorse per sé e per
la famiglia. E una visione piuttosto pre-
occupata eincerta del futuro. Dallaltra
pero si e consolidata un‘altra propen-
sione. Quella di chi, dentro la crisi, si
& sentito piu toccato dalle emergenze
e ha cercato per quanto poteva di atti-
varsi, attingendo alle proprie risorse».
E figlio di questa duplice spinta il calo
deidonatorimedi (quellidai81a100 eu-
ro,-6,1%) a cui pero corrisponde l'incre-
mento dei piccoli (i donatori inferioria
30 euro l'anno salgonodel 8,4% rispetto
all'anno scorso) e dei grandi (+1,1% fra i
101e1200euroe +1,6% oltre 200 euro).

Ma qual ¢il profilo dei donatori ita-
liani (un'area che secondo Anselmi
siattesta fra un terzo e un quarto dei
cittadini)?

Perl'indagine Gfk si tratta principal-
mente di persone di eta adulta o matu-
ra (dai45 anniinsu) conrisorse cultura-
lied economiche elevate ed accentuata
presenza femminile. Tra le professioni
si evidenziano i dirigenti e gli impiega-
ti di alto livello. Data l'eta, si registrano
pensionati, famiglie in un ciclo maturo
(con figli grandi) e persone che vivono
da sole. «I donatori italiani» interviene
Anselmi, «sono persone sicure di loro
stesse e delle proprie capacita, che ap-
procciano lavita con apertura, coinvol-
gimento ed interesse verso cio che ac-
cade nel mondo. Sono soddisfatte della
propria vita e dei traguardi che hanno
raggiunto: di conseguenza investono

dicembre 2017
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La maggioranza delle imprese prevede

per il 2017 di confermare o incrementare

— rispetto agli impegni assunti nel 2016 —
il budget destinato ad attivita filantropiche.
Il 3% prevede incrementi superiori al 25%

<1 tempo ed energie sia nella sfera priva- SCHOOL BONUS ta». «In effetti, le imprese italiane sono
ta (famiglia, amici, viaggi, attivita fisi- ancora in ritardo rispetto ai singoli, ma
ca, cultura..), sia in quella sociale. Sono eancheverochealatere delledonazioni
spesso impegnate in attivita di volonta- stanno crescendo i supporti in termini
riato e mostranouna spiccata sensibili- di mentorship e formazione a vantaggio
ta verso le tematiche di natura etica ed delle non profit», aggiunge Patriarca. I1
ambientale. perimetro, ancor piu che peridonatori
Se questa é la fotografia dei dona- [ | individuali, rimane difficile da tracciare
tori individuali, quale temperatura totale 2017 conscientificitd. Un dato dicontesto da
segna il termometro della propen- tenere presente & che proprio nel 2016
sione solidale delle aziende? ? sono raddoppiate le aziende attente al
I dati fiscali (dichiarazione 2015) sulle welfareaziendale (rapporto Welfare in-
societa dicapitalisegnalanounlieve de- e dex Pmi di Generali). Se perd parame-
cremento rispetto al 2014 (281,5 contro triamo gli indicatori fiscaliall'indagine
222,1 milioni donati). «Occorre tener 2016 sull' impegno sociale delle aziende
presente», nota Alessandro Mazzullo, inItalia di Socialis possiamo valutare in
avvocato esperto dinon profitedocen- 873 milioni di euro il totale delle dona-
te alla scuola Superiore di Economia e [ | zioni da imprese, contro i 460 milioni
Finanza, che nel dnadelleaziendec'¢ la totale 2016 del Giving Report 2015 e i 570 del 2014.,
massimizzazione dei profitti e che fino Insomma, anche le aziende si stanno
ad oggi per loro é stato pili convenien- 3| destandodal torpore.
te usare lo strumento della sponsor- = Un altro segnale significativo arriva
ship piuttosto che quello delle liberali- 3| dairisultatidel primoCorporate Giving
Report in Italy, presentato poche setti-
mane fa da Dynamo Academy in colla-
FONDAZIONI BANCARIE borazione con i.l Sustajnability' Lab del‘-
la Sda Bocconi, il Cecp e la Newman's
Own Foundation. L'analisi sul bilancio
2016 ha interessato 52 grandi aziende
1 '030 M L D e italiane, che rappresentano 153,49 mi-
lioni di euro in donazioni.
il totale delle elargizioni 2016 Le elargizioni in denaro rappre-
e B sentano oltre il 90% del capitale
erogato: «si tratta di un dato», speci-
+10% sul 2015 (936,7 Mll"l) ficala curatrice Clodia Vurro, «<mol-
to specifico dell’Italia. Negli Stati
Uniti la componente non cash va-
le il 18%». Allo stesso modo noi siamo
o NORD 71,2% molto in ritardo rispetto agli Usa sul
fronte della costituzione di fondazio-
n ni corporate: «In Italia solo il 30% del-
quota le aziende ha collegata una fondazione,
che va al GENTRO 22,6% | mentre negli Usa sono il 79%». In me-
non profit dia, le imprese censite dal report han-
no effettuato 86 erogazioni e sostenuto
LSUI] 5,9% I Z| 58 organizzazioni. Il giving aggregato
2| rappresentalo0,12%del fatturato com-
&' plessivodelleimprese del campioneeil
VITA #12 3 4
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ORGANIZZAZIONI
NON PROFIT

Nel 2016 rispetto al 2015
aumento raccolta fondi

nessun cambiamento avvertito

diminuzione raccolta fondi

(O 22% 1
T

Strumenti

pia efficaci ()

eventi pubblici

[z ]

direct mailing cartaceo

[0 ]

banchetti in piazza

(@]

da imprese

[ Jaos [2a6 |

direct mailing digitale

2,92% dell'utile ante imposte: percentua-
li che sono in linea con i trend interna-
zionali. La maggioranza delle imprese
prevede per il 2017 di confermare o in-
crementare — rispetto agli impegni as-
sunti nel 2016 — il budget destinato ad
attivita filantropiche. Sebbene incre-
menti di budget superiori al 25% siano
previsti solamente da un numero limi-
tato di imprese (il 3% ) & da sottolineare
come un quarto delle aziende che han-
no partecipato alla ricerca preveda un
incremento delle risorse compreso tra
il 2% e il 25%.11 39% delle imprese con-
ferma invece un impegno stabile. ¢

dicembre 2017
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